paa  08-09-2014
Pagina 3
Foglio 1

la Repubblica

Lack

che ¢
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#EIC. All'esteroci credono di pit. In
Italia un po’ meno. All'indomani dell’addio
della Fiat, che Torino sia «una citta a misura
d'impresa» & la prima idea nella testa dei
capitani d'industria stranieri. Ai dirigenti
italianiintervistati dallo Studio Abrosettiil
capoluogo piemontese
appare primadi tutto come
«unacitta piacevole da
vivere» (37 per cento) e
solo in second’'ordine come
un terreno fertilein cui
impiantare un’attivita
produttiva (il 26 per
cento).Ilsondaggio & stato commissionato
dalsindaco Piero Fassino per guardare alla
Torino del 2025. Eieri & stato presentatoin
pompa magna al forum di Cernobbio. A
credere, insomma, che la citta abbia ancora
molte carte da giocare sulla sua vocazione
produttiva, al di la di Mirafiori, sono pit gli

mettono al primo posto con il 28 per cento
delle preferenze), ma sul secondo gradino del
podio scelgono la «<smart city» (25 per cento)
e solo al terzo posto la «citta piacevole da
vivere» (19 per cento). Sono loro che
riconoscono ancora la «citta industriale» (5
per cento), contro gli italiani che la danno
ormai per spacciata (2,6 per cento). Sarachei
manager nostrani conoscono come stanno le
cosedavicino, sosterrebbe chi & abituatoa
vedere il bicchiere mezzo vuoto. «Direi il
contrario», affermal’ex sindaco Valentino
Castellani, nella sua nuova veste di presidente
diTorino Strategia, il “pensatoio” chesta
mettendo a punto il nuovo piano strategico
della citta. «Mi pare piuttosto che imanager
italiani continuino aimmaginare Torino come
lacitta della Fiat —aggiunge Castellani —
Sparitala Fiat, sparital'impresa. Maquesta e
una equazione fuorviante. Torino e cambiata
enon e piu quella della “citta fabbrica”».
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