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“LaTorino del 2025
ha unasola carta:
el'lnnovazione”

Canavesio e il terzo piano strategico per la metropoli
“Cipuo essere un futuro anche se i fondi sono pochi”

DIEGO LONGHIN
ON potendo cambiare

(( N I'hardware, possiamo
migliorare il soft-
ware». Battuta che per Davide
Canavesio, amministratore dele-
gato di Tne e di EnviPark, rac-
chiude il senso di come Torino
deve muoversi per cogliere le op-
portunita e le sfidedel futuro. Ca-
navesio & anche il responsabile
dell’area economica locale di To-
rino Strategica, il think tank che
ha messo a punto il nuovo piano
strategico per traghettare Tori-
nodal 2015 al 2025. Pianoche sa-
ra presentato domani al Museo
dell’ Automobile in un doppio ap-
puntamento, alle 15 e alle 20.
Un tema caldo, visto la scarsita
delle risorse economiche. Sul
piatto, rispetto al passato e ai
fondi che si sono potuti mettere
sui precedenti piani, lerisorse sa-
ranno inferiori.

Canavesio, come fare a pensa-

re e a progettare il future in

assenza di fondi?

“Non potendo cambiare

«Il grimaldello vero sono le al-
trerisorse, quelle sociali, intellet-
tuali, culturali, civili e imprendi-
toriali. Risorse che se messe a si-
stema e grazie ad un balzo cultu-
rale di tutta la citta possono ge-
nerareeffetti economici sorpren-
denti»,

Cosa deve fare la citta da qui

al 20257

«Torino deve scegliere se con-
tinuare a subire lo sviluppoel'in-
novazione oppure se essere trai
primi a sperimentarla. E deve
farlo subito. Non serve essere
Londra o New York per aprirsi
all'innovazione. Serve cambiare
atteggiamento. Serve essere bu-
siness friendly and citizen friend-
ly e non avere paura del nuovo.
Questo non perché & sexy, & di
moda o per imitare le altre citta,
ma perché é 'unica strada per
Torino per riprendere in mano il
proprio futuro».

Siamo sempre troppo legati

alla Torino che fu?

«Bisogna uscire dagli amar-
cord e dalle sterili polemiche sui

’hardware, possiamo migliorare

il software: puntando anche

sulla crescita dell’occupazione”

iL MANAGER

Davide Canavesio,
ad diTne e Envipark,
ha anche l'incarico
diresponsabile
dell'area economica
locale di “Torino

Strategica”
rategica nel 2025

LA DIRETTRICE
L'architetto Anna
Prat & la direttrice di
“Torino strategica”
che hamesso a
punto il piano per la
metropoli che verra

IL PRESIDENTE

L'ex sindaco
Valentino Castellani
e il presidente di
“Torino strategica”:
saratrairelatori
domani al Museo
dell'automobile

vecchi insediamenti industriali
che non ci sono piu. Basta con la
nostalgia. Ma attenzione. Que-
sto non vuol dire non difendere
la possibilita di creare posti di la-
voro. L'orizzonte di Torino & pun-
tare alla crescita dell’occupazio-
ne, non solo di qualita. Accanto
aipolidiaccellenza, alle start up,
alle imprese punte di diamante,
agli atenei che richiamano stu-
denti, si puo formare un nuovo
tessuto economico e industria-
le».

La citta ha le carte a disposi-

zione per giocarsi la partita?

«Ha tutte le carte per giocare
la partita e vincerla. Il lavoro fat-
to di trasformazione della citta,
che halucidatogli argentideipa-
lazzi, messo in campo eventi e
grandi manifestazioni culturali,
raggiunto traguardi sull’alta for-
mazione e la ricerca, rimesso in
motoil manifatturiero, un esem-
pio & la Maserati, e il design, so-
no ottime premesse. Ma rimar-
ranno sempre le ottime premes-
se di un futuro migliore e non le

realizzazioni di un futuro miglio-
reselacittanondecidediripren-
dersiin manoil suo futuro. E que-
stolo si deve fare tutti insieme».

Come?

«Con un cambiamento cultu-
rale. Non pensare solo all’emer-
genza. Bisogna alzare la testa e
con una visione comune aprirsi
alricambio e all'innovazione. Un
piano strategico ha senso se tut-
ticredono negli obiettivi, a parti-
re dagli imprenditori. Negli ulti-
mi vent’anni si sono create le
premesse giuste. I risultati di
quello che & stato pensato nei
piani strategici precedenti & sot-
to gli occhi di tutti. La Torino a
piu vocazioni, la Torino turisti-
ca, la Torino della formazione e
della ricerca. Le premesse ci so-
no».

Perraggiungere il successoco-

sa bisogna fare?

«Diventare la citta opportuni-
ta, attrattiva per le imprese e at-
traente per i cittadini. E per ogni
lavoro di altissimo livello se ne
devono creare altri dando spes-
sore ad un nuovo tessuto».
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