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Innovazionee cultura
Unpianosoftware
pernlanciarelacitta

> Terzo programmastrategico per delineareil futuroda quial 2025
> [Isindaco Fassinoindica metodi e obiettivi alla Gam
> “Necessariaun agenzia perlosviluppo chefacciaincoming”

ALLE opere darealizzare al-
D le opportunita da costrui-

re. Il Terzo piano strategi-
co,ilprimodell’areametropolita-
na, che sara terminato entro fine
anno e traccera le linee da segui-
re fino al 2025, hale caratteristi-
che di un “software”: un pro-
gramma, ancorain fase dicostru-
zione, che dovrebbe avere I'abi-
litadiincrementarelecapacitadi
innovazionee sviluppodi Torino,
Almenoquestoel’obiettivodichi
stacostruendoil sistema.

SEGUE APAGINAII

[nnovazione e cultura
Un pianosoftware
perilnlanciodi Torino

Ungrande pattotra pubblico e privato perdelineare
lestrategie da quial 2025. Coinvoltal'area metropolitana

<DALLA FRIA DI CRONACA
DIEGOLONGHIN

I 9 HARDWARE, la macchina su

cui attrarre, far girare e cre-

scerelecapacitagiaesiste:e
stata costruitaconiprecedentipia-
ni, con le opere che sisonorealizza-
te, anche grazie agli eventi, come
Olimpiadi e Italia 150. «Piani che
hanno gia fatto crescere nuovi al-
beri, accantoaquellodell’industria
che hadominato Torino per decen-
ni— per dirla come il responsabile
della Commissione Sviluppo Eco-
nomiaLocale, Davide Canavesio—
orabisogna che questaforestacre-

scarigogliosa». Come saranno que-
stepiante? «Torinosaralacittadel-
le opportunita: un luogo del poter
fare, che incoraggia I'innovazione
e lo sviluppo, un ambiente produt-
tivo, dove ognuno puo trovare le
condizioni favorevoli per il proprio
progetto di vita e impresa», sostie-
neildirettore di Torino Strategica,
Anna Prat.

I soldi scarseggiano. I tempi del-
le grandi iniezioni di denaro per
realizzare opere sono finiti. Oraeil
tempo di azioni, di progetti che
mettano insieme le istituzioni, il
pubblico e i privati, gli atenei. Pun-
ti che sono gia stati delineati nella
bozzaraccontataierial Centro con-

gressidellaGam. «Innovazione, co-
noscenza e cultura sono gli assi at-
tornoai quali sideve muoverelapo-
litica — sottolinea l'assessore al-
I'Urbanistica, Stefano Lo Russo —
tante citta hanno sedi universita-
rie,forsetroppe, solopochecittaso-
noriconosciutecomevereeproprie
citta universitarie: questo € il no-
stroorizzonte».

Tra gli asset quello di creare
un’agenzia per l'attrazione degli
investimenti e di governo del cam-
biamento:insomma, una cabinadi
regia che gestisca, metta a punto,
implementiil «software». llnome?
“Destinazione Torino”. I compiti
potrebbero essere la mappatura
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delle opportunita d’'investimento,
la definizione di pacchetti di inve-
stimento anche attraverso la pre-
disposizionedinuoviservizidisem-
plificazione e agevolazione, l'atti-
vazione e il coordinamento di un
team di ambasciatori. E poi altre
idee, tutteimmateriali,cometante
“app” dacaricare suunosmartpho-
nechiamato Torino. Il Civich Tech,
un incubatore di social innovation
che halo scopo di favorire lo svilup-
po di imprese innovative rivolte ai
servizi alla persona, Capitale Tori-
no, scuola di alta formazione nella
gestionediimprese, SemplificaTo,
portale unico delle imprese per ge-
stire i processi tra pubblica ammi-
nistrazione e aziende. Solo esempi
di «azioni subito cantierabili», dice
Canavesio. Il tutto condito dalla
shurocratizzazione, dalla neces-
sita di far diventare Torino bilin-
gue, dai piani di mappatura e mes-
sa in rete di ex aree produttive da
recuperare e trasformare, creando

spazi e nuovi modelli economici co-
me per il coworking e il FalLab.
Luoghi creativi.

Il piano si intreccia anche con la
necessitadicostruire I'area metro-
politana di Torino, che debutteraa
fine anno. Un processo complesso,
vistal’estensione, 315 Comuni, 38
dei quali gia ricompresi in questa
prima bozza di Piano Strategico.
«Un percorso complesso, ma ricco
di opportunita — dice Fassino —
un’area cosivasta dove c’e pratica-
mente tutto, qualsiasi tipo di risor-
saall’'internodelNord Ovest,l'area
piu innovativa del Paese, dove bi-
sogna rinforzare le reti, soprattut-
to verso il Sud, verso Genova». E il
piano considera essenziale rivede-
re la governance di questa ampio
territorio, ridefinendo le funzioni
dell’ Agenziamobilitametropolita-
na, creando una nuova piattafor-
ma di infomobilita che permetta ai
torinesi a ai viaggiatori di indivi-
duare gli itinerari in tempo reale,
contemplando anche i mezzi alter-

nativi, comecar sharingebici. Met-
tendo a sistema il verde, partendo
dal progetto Corona Verde, inte-
grando, riorganizzando e gesten-
doinsieme tuttiiparchiall’interno
dell’areametropolitana. «Sonosta-
tiinseriti anche 15 progetti pilota
sulla qualita degli spazi pubblici
nelleareesuburbaneeperiferiche,
riguardanol’arredo urbano, lamo-
bilita pedonalee ciclabile, il miglio-
ramento del verde — spiega Ro-
berto Monta, coordinatore della
Commissione Territoriale Metro-
politana—progettiche consegnia-
mo alla costituenda citta metropo-
litana». Unacitta che avra anchele
sue circoscrizioni, I'Eporediese, il
Pinerolese, la Val di Susa, il Chiere-
se: «Quando si fara lo statuto, vista
I"'ampiezza del territorio — spiega
Fassino — si creeranno consigli di
zonaper sostenerel’azionedelcon-
siglio metropolitano composto da
18 persone».
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| dieci progetti

Agenzia destinazione Torino
" Un punto di riferimento snello
e competente per I'attrazione
degli investimenti nell’area metropolitana

AcceleraTo

Un acceleratore che seleziona e investe
su un certo numero di start up allo scopo
di aiutarle e operare sul mercato

Civich Tech

Un incubatore di social innovation che ha
lo scopo di favorire lo sviluppo d'imprese
per i seivizi alla persona

Capitale Torino

Scuola di alta formazione nella gestione
di imprese, adozioneda parte

delle imprese private dei laboratori
degliistituti tecnici, accesso co-utilizzo
e co-investimento delle infrastrutture
diricerca tra aziende e universita

SemplificaTo

Portale unico delle imprese per gestire
i processi tra pubblica amministrazione
e aziende, programma metropolitano
di sbrurocratizzazione

=

orino bilingue

Far diventare Torino bilingue rispetto
alle occasioni e modalita di interazione
con i target stranieri che visitano

o risiedono in citta

pazi e luoghi per nuove economie

Mappatura e messa in rete di ex aree

produttive da recuperare e trasformare,
creazione di aree e nuovi modelli
economici

Mobilita integrata:

Ridefinizione funzioni Agenzia mobilita
metropolitana, nuova piattaforma
delfinformobilita per individuare itinerari
in tempo reale, potenziamento

dei trasporti alternativi

Integrazione, riorganizzazione

e cogestione di tutti gli spazi verdi
all'interno dell'area metropolitana
partendo dall'esperienza della Corona
Verde

Spazi urbani e rigenerazione periferie
15 progetti pilota su qualita degli spazi
pubblici, arredo urbano, mix funzioni,
mobilita pedonale e ciclabile,

miglioramento del verde
A BNTIMerTi

Lamacchinac’egia
e stata costruita con
iprecedenti piani

LARER, anche grazie

acitta . . .

metropolitana di al grandl evenfi

Torino & composta

da 315 Comuni

sparsi su una T CIYICH TRCH

superficie di6.829 .

chilometri quadrati PYQVIS’[O pure'un .
incubatore disocial

I.’HINTERI.AleIjD” innovation che vuole

U . .

e parte della favorire imprese per

metropolitana iservizialla persona

compresanel Piano
Strategico: sonoi
38 Comuni
dell'hinterland

GLIABITANTI
Saranno 2 milionie
297 mila. Sopra,
I'assessore

alle attivita
produttive
Giuseppina

De Santis
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