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Il futuro di Torino:
| principi del nuovo Piano Strategico

>

continuita cambiamento

costruire sui nostri successi affrontare le sfide gIOball e locali

mg costruire sul nostro DNA e i nostri asset ®l avere unavision (dove vogliamo andare?)

adottare un approccio concertativo posizionare Torino nel mondo

far emergere nuove leadership urbane
my diventare metropolitani

motivare e abilitare al cambiamento
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Un processo inclusivo
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| numeri del processo
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Scelte di campo

= Ripartire dagli attori locali, soprattutto quelli economici

Un’area metropolitana composta da 38 Comuni come motore di sviluppo di un
territorio vasto

W Abilitare (ridurre costi, diseconomie, migliorare fattori produttivi e competitivi)
e non indirizzare

Un Piano a costo basso: agire sul “software”
(ma bisognera integrare con i progetti driver, con la Regione)

Scelte prioritarie per il cambiamento strategico: non € un piano omnicomprensivo

W Tre gruppi di attori fondamentali per lo sviluppo: imprese/professioni,
PA nel suo insieme, universita/ricerca e formazione

Inclusione sociale integrata allo sviluppo economico
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L'area metropolitana torinese del terzo
Piano Strategico

138 Comuni inclusi sono: Alpignano, Baldissero
Torinese, Beinasco, Borgaro Torinese, Brandizzo,
Bruino, Cambiano, Candiolo, Caselle Torinese,
Castiglione Torinese, Chieri, Collegno, Druento,
Gassino Torinese, Grugliasco, La Loggia, Leini,
Moncalieri, Nichelino, Orbassano, Pecetto Torinese,
Pianezza, Pino Torinese, Piossasco, Rivalta di Torino,
Rivoli, Rosta, San Gillio, San Mauro Torinese, San
Raffaele Cimena, Settimo Torinese, Torino,
Trofarello, Venaria Reale, Villarbasse, Vinovo,
Volpiano, Volvera. Nota: durante lo svolgimento
delle attivita del piano strategico é stato avviato
I'iter di costituzione di un 39emo Comune
all'interno di quest’area, il Comune di Mappano.
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La dimensione metropolitana

SISTEMA AMBIENTALE Funzion METROPOLITANE Frussiai Mosiuma
Indagine wla mabsith defie prnoae - 2010 FORALE FLUSS! bntermifestems | 2808
|oagmen | Tews | Oww | Semae | Eoevs | dess |
/ i -
| it - .
! 1 e o .} lr "
Arme naturall pratette ) r
- SPOSTAMENT!.
{nbammi s comh d erine | P19 (VD g} - irher e chaure 83

Werde di Qualith

™~
|
{
\
\
\
Anee CommERCIAL Procerm di TRasrormazione Ursana

N adbesiin o g, gragem,
sopwramiany el Camun debAME

Marcat;
Plccole @ mdie
strutture cammerciali

Lagends - Cobalsarmsions imereomunsle naFAMT

oo B

MabiTa Merrapaltasa

i - Priecipall direstrict i svibappe: o
L - Tawids etk

s e Tosaovieri R e Esrmerye® ot 113 nbamarors 1 e s “Mappuians el selormasicni ravap e’ fanci

torinostrategica.it



TORINO 8
STRATEGICA

Il sogno torinese é la possibilita per
ogni persona di realizzare qui le
proprie ambizioni lavorative e di
vita.

Al 2025 Torino metropolitana deve
diventare la citta delle opportunita:
efficiente per le imprese, attraente per le
persone.

Per diventare la citta del poter fare abbiamo
individuato due strategie complementari:
costruire la governance metropolitana e
abilitare il sistema economico.
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Contenuti della vision

Ay

LA
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Costruire la governance metropolitana

| fenomeni urbani, economici, identitari ci dicono che la citta & gia metropolitana.

m La governance non € un fine in sé, ma un mezzo per raggiungere obiettivi di sviluppo
economico, competitivita, attrattivita e inclusione sociale

=@ La governance produce economie di scala, massa critica, efficienze gestionali
nelle funzioni e nei servizi (risparmio economico), scelte prioritarie legate alle visioni.
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Verso la strategia territoriale
metropolitana

m» Un’unica strategia territoriale metropolitana
(piano spaziale)

m@ Piano d’indirizzo selettivo delle scelte territoriali legato
all'agenda economica

Valutazione esplicita e trasparente delle priorita, patto tra
i Comuni (e altri attori) per sostenerli insieme (no
competizione improduttiva)

®l Questione perequazione finanziaria, standardizzazione,
semplificazione e certezza procedure

Necessita di competenze tecniche e monitoraggio a scala
metropolitana
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Costruire la governance metropolitana

SPAZI E LUOGHI
PER NUOVE ECONOMIE

* Rigualificare i luoghi
dell'economia metropolitana

UN SISTEMA
DI MOBILITA

* |'Agenzia per la mobilita
» Una mobilita intelligente
* Laboratori di mobilita so
s Logistica per unacitta m

VERSO .
LA SOSTENIBILITA

Insieme per una metropoli sostenibile
Energia pill sostenibile
Smart public procurement

NFRASTRUTTURA
ERDE

e Corona \lerde 2025

QUALITA DEGLI SPAZI
PUBBLICI URBANI
E RIGENERAZIONE URBANA

Quindici progetti di qualita urbana
Nuova rigenerazione urbana
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Agenda di sviluppo economico

Far ripartire gli investimenti, Fattori abilitanti: investimenti,
innalzare competitivita, produttivita, capitale umano, PA efficiente per le
innovazione, creare lavoro, far imprese, attrattivita locale

emergere nuove idee e energie
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Abilitare il sistema economico locale

ATTRATTIVITA LOCALE

Esperienza Torino
Torino bilingue

DESTINAZIONE T

» Destinazione Torino
e l'impresa che fa imprese: Acceller
* Civic Tech: incubatore di tecnologi

e imprese civiche

CAPITALE TORI

® Scuola di alta formazione

* Laboratorio Torino

* Accesso AperTO tive
ale

ICA.TO

lle Imprese
ropolitano per la semplificazione:
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Strategie complementari in
costruzione

Universita: collaborazione tra i due
Atenei, posizionamento universitario,
impatto economico delle Universita

Internazionalizzazione: fare sistema tra
attori diversi, strategie condivise (in
entrata, in uscita, locali)

Cibo: unico settore considerato dal piano
(economico, sociale, culturale, ecc.):
brand e vocazione di sviluppo
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Implementazione del Piano Strategico

wy Fattibilita dei progetti (inclusi finanziamenti) e ingaggio degli attori

@ Fase 2 del Piano Strategico: dall’area metropolitana alla Citta
metropolitana (zone omogenee)

Piano Strategico della Citta metropolitana? Si potranno integrare
principi di selettivita, negoziazione e “amministrazione condivisa”?

p= Funzioni della Citta metropolitana: supporto alle strategie innovative
e capacity tecniche dei Comuni. Unioni e fusioni di Comuni. Agenzie.
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Prossimi passi

Incontri di discussione del Piano per grandi gruppi di stakeholder.

® Approfondimento della fattibilita dei progetti e ingaggio degli stakeholder.

Awvio della fase 2 in relazione alla Citta metropolitana (per zone omogenee).

Lancio del sito web Citta metropolitana.

p» Meta novembre: Piano Strategico finale e presentazione
(Parallelo programma sulle attivita di sviluppo economico da parte di diversi attori locali)
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